2. Nastavni plani program
2.1. Nastavni plan

NASTAVNI PLAN PRODAVAC

Braoj sati {godisnje | jedno - teorija, vjeibe i praktiéna nastava)ibrojbodova
1razred 2razred Jrazred
MOBUL EREDMETE 2 fiedno = 2 fedno =z 2 tiedno -
Bl v en| E |3 [t|v|ew| 2 B |T]v|en]| E
HRVATSKI JEZIK 105 3 6 105 3 96 3 6
= STRANI JEZIK 70 2 3 70 2 3 64 2
o
g POVIJEST 70 2 5
‘g GEOGRAFIJA 70 2 55
8 VJERONAUK / ETIKA 35 1 25 35 1 2,5 32 1 25
<
g POLITIKA | GOSPODARSTVO 64 2 4
g TJELESNA | ZDRAVSTVENA KULTURA 70 2 2 70 2 2 64 2 2
% [MATEMATIKA 70 2 4 70 2 4 64 2 i 4
IJOSNOVE INFORMATIKE 70 1 1 3
UKUPNO SATI { BODOVA A 420 | 10| 2| 0 | 225 49 |11| 3 | 0 26 384 | 10| 2 | 0] 21,5
UDIO DPCEOBRAZOVNIH PREDMETA / BODOVA U UKUPNOM FONDU % 43% 38% 45% 43% 38% 36%
—— D= o) AT
niplo e T e
Broj safi {odisnje i fledno -tearija, vjelbe | prakticna nastsva) | biro| bodova
B1. OBVEZM 1razred 2razred Jrazred
STRUKOVN RREDMET 2 fiedno . 5 edno - R tiedno -
MoDuLI & H & £ 2 &
|t v|en| o2 Bolr v || o2 T T v || 2
NABAVNO POSLOVANJE 140 3|1 8,5
NABAVA POSLOVANJE PRODAVAONICE 35 1 3
POZNAVANJE ROBE 105 211 6,5
PRODAJNO POSLOVANJE 105 211 6
PRODAJA
POZNAVANJE ROBE 105 211 5 64 1 1 45
PRODAJNA KOMUNIKACA 70 1 1 6.5
POSLOVNA KOMUNIKACIJA
POSLOVNA DOKUMENTACIJA 32 1 3
OSNOVE MARKETINGA 70 1 1 4
MARKETING U TRGOVINI = = 3
PONASANJE POTROSACA 32 1 9
PRAKTIENA NASTAVA TRGOVACKA PRAKSA 140 4 11 245 7 17 448 14 %
UKUPNQ SATI / BODOVA B1, 490 73| 4] 355 525 Q&3 T 32 576 2| 2|14 335
UDIO OBVEZNIH STRUKOVNIH PREDMETA / BODOVA U UKUPNOM FONDU % 50% 59% 48% 53% 56% 56%
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1
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Broj safi {yodisnjei fedno -teorija, vjeibe i prakicna nastava)i brojbodova
B2.1ZBORM 1razred 2razred Jrazred
Rl giLel N fedno - ey fedno - L edno o
MoDULI £ il N £
S | T |v|en| 2 8 | T [v PN o2 2 | T v |P| 2
EKOLOGIJA | ODRZIVI RAZVOJ  [[EKOLOGIA | ODRZIVI RAZVOJ 70 111
KREATIVNOST U POSLOVANJU  IKREATIVNOST U POSLOVANJU 70 2
ARANZIRANJE | ESTETSKO ARANZIRANJE | ESTETSKO 7 - 2
OBLIKOVANJE OBLIKOVANJE
PREZENTACIJSKE VJESTINE PREZENTACMSKE VJESTINE 70 1] 1 2
UPRAVLJANJE PRODAVAONICOM |[UPRAVLJANJE PRODAVAONICOM 64 111 2
ODNOSI S KUPCIMA ODNOSI § KUPCIMA 64 111 2
UKUPNO SATI / BODOVA B2. 70 1]1]0 2 70 1{1]0 2 64 1]1]0 2
UDIQ 1ZBORNIH STRUKOYNIH PREDMETA / BODOVA U UKUPNOM FONDU % % 3% 6% k: A I 5% 3%
UKUPNO SATH / BODOVA B1. + B2, 560 | 8 | 4|4 |3rs]ses s[4 7] 24 oedoa]sfad]ss5
LDI0 STRUKOVNIH PREDMETA / BODOVA U UKUPNOM FONDU % 57% 63% §5% 57% 63% 9%
N R T o e e e e T e N A T T
UPNO BODOVA C. ] 0] 0

*Napomena: U prvom razredu polaznik bira jedan od dvaju ponudenih izbornih
strukovnih modula s pripadajuéim nastavnim predmetom. U drugom razredu polaznik
bira jedan od dvaju ponudenih izbornih strukovnih modula s pripadaju¢im nastavnim
izbornih

predmetom.

U treéem

razredu polaznik bira jedan od dvaju ponudenih
strukovnih modula s pripadajuéim nastavnim predmetom.



